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 來自台灣的國際家電品牌新星 

Acerpure 品牌驅動⾼成⻑ 

 

公司基本資料：  Acerpure 品牌與資產輕營運模式創造價值 

宏碁智新作為宏碁集團「老虎隊」的重要成員，自 2016 年成立以來即承載著

將科技融入日常生活的使命。公司於 2020 年正式推出自有品牌「Acerpure」

進軍生活家電市場，以空氣清淨機系列作為切入點，憑藉著對空氣品質解決

方案的深入研究與技術創新能力，成功在競爭激烈的家電市場中建立起獨特

的品牌定位。這不僅是宏碁集團多重事業引擎策略的具體實踐，更代表著台

灣科技品牌從資訊產品延伸至生活家電領域的重要里程碑。 

 

宏碁智新的業務範圍涵蓋品牌家電銷售與旅館物業管理服務兩大事業。品牌

家電事業以 Acerpure 為品牌銷售 8 大核心家電產品線，產品榮獲國際設計

大獎肯定，包括 iF Design Award、Good Design Award、Taiwan Excellence

等殊榮，彰顯產品設計與創新實力。吹風機、廚房家電，旗下子公司-「渴望」

提供旅宿業務及不動產租賃業務並作為家電產品示範場域，「龍顯」則於龍潭

渴望園區經營太陽能光電站售電業務，提供穩定的現金流。 

 

⺟公司宏碁集團在印度、東南亞等新興市場深耕多年，建立的品牌信任度與

通路資源，為 Acerpure 品牌提供強大的市場進入優勢。宏碁智新的市場布局

以泛亞太地區為核心，隨著 2024 年 3 ⽉在印度成立第⼀家海外子公司

Acerpure India，印度市場業績呈現爆發性成⻑，2024 年、2025 年印度佔整

體營收分別為 24%、35%，也帶動 2025 年家電產品營收+50% YoY。印度子

公司不僅銷售空氣清淨機、淨水器等既有產品線，更開始跨足大型家電，獨

家推出 Acerpure TV 智慧電視產品，從 32 吋到 100 吋涵蓋超過 20 款機型，

並與印度製造商 Dixon Technologies 簽訂合作備忘錄，落實「印度製造」策

略，大幅提升在地化優勢與成本競爭力。 

 

隨著亞太地區品牌家電市場快速成⻑，歷經四年快速發展，營收從 2022 年的

4.29 億元成⻑至 2025 年的 9.90 億元，2022~2025 年複合成⻑率達 32.0%。

獲利能力更為突出，2025 年基本每股盈餘達 2.72 元，稅後淨利較 2024 年大

幅成⻑ 103.6%，股東權益報酬率(ROE)從 2024 年的 7.87%躍升至 2025 年的

19.48%，展現優異的成⻑動能。宏碁智新憑藉 Acerpure 品牌、產品設計能

力、資產輕營運模式與泛亞太通路布局，為品牌家電市場的新興力量。 
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公司簡介 
 

 宏碁智新 Acerpure 品牌定位與核心價值 

宏碁集團近年事業觸角延伸廣泛，為了不只做單⼀的 PC 生意，集團推動「猛

虎計畫」，建立多引擎事業，鎖定四大新事業領域：工業電腦、醫療、能源以

及家電/生活-宏碁智新，主要是看中大小家電與消費性電子產品市場規模將

近 IT 產業的 3 倍大。 

 

宏碁智新原為宏碁集團旗下雲端技術服務股份有限公司於 2016 年 100%投資

設立，初期主要營業項目為人性化聯網裝置開發，2020 年 5 ⽉更名為宏碁智

新股份有限公司，主要營業項目變更為雲端科技軟硬體整合及智慧空氣品質

解決方案，7 ⽉受讓宏碁公司分割之智慧空氣品質解決方案事業，宏碁持股

比例達 56.93%，成為宏碁集團旗下專注生活家電事業的重要子公司，正式推

出「Acerpure」自有品牌，開始 B2C 市場銷售。 

 

宏碁智新的業務範圍涵蓋品牌家電銷售與旅館物業管理服務兩大事業。渴望

名下有智尊大樓-總坪數 5,188 坪的多功能廠辦空間、渴望研究園-總坪數

14,132 坪的多功能辦公、渴望會館-有 99 間客房及會議場地的旅館、雅舍-供

⻑期住宿租⽤，龍顯則利⽤園區內閒置土地建置 13 座太陽能發電廠，⼀年發

電量超過 3 百萬度電以 PPA 形式賣給台電，合計年營收約 3 億元，提供穩定

的現金流入。 

 

Acerpure 品牌定位於「將科技融入日常生活」，強調產品設計美學與智能功

能的結合。公司秉持「Design-to-Value」設計理念，不僅追求外觀美感，更

重視使⽤者體驗與實際價值創，使其在中高端市場中具備溢價能力，有效抗

衡低價品牌的紅海競爭。產品設計獲得國際認可，2022 至 2024 年連續榮獲

iF Design Award、Good Design Award、Taiwan Excellence 等國際設計大獎，

展現品牌在設計與創新領域的實力。 

 

初期藉由宏碁集團在亞太地區的品牌知名度與通路資源，Acerpure 品牌快速

進入各國市場，建立市場地位。宏碁智新的核心競爭力在於品牌經營、產品

研發設計能力與泛亞太市場通路布局。公司團隊涵蓋產品企劃、工業設計、

軟體開發、品牌行銷等專業人才，能夠快速因應市場需求開發新產品。 

 

圖⼀：宏碁智新為宏碁集團「老虎隊」的重要成員 

 
資料來源：宏碁智新 

圖二：家電與消費性電子產品市場規模約為 IT 產業 3 倍大 

 
資料來源：NIQ GfK Market Intelligence，Apr-25 
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 資產輕營運模式(Asset-Light Model) 

宏碁智新採⽤「Asset-Light Model」資產輕營運模式，將製造環節外包予專

業 ODM/OEM 代工廠商，自身專注於品牌營運、產品設計研發、供應鏈管理

與市場開拓。此營運模式具有多項優勢： 

1. 資本支出最小化：無需投資興建廠房設備，降低固定資產投資，提升資本

效率。 

2. 營運彈性最大化：可依市場需求快速調整生產規模與產品組合，無製造產

能限制，快速回應市場變化。 

3. 專注核心能力：集中資源於品牌建立、產品創新、市場開拓等高附加價值

活動，提升競爭力。 

4. 降低營運風險：製造風險由代工廠承擔，公司可專注於市場端經營，降低

整體營運風險。 

 

此營運模式使宏碁智新的資產週轉率與股東權益報酬率顯著高於傳統製造型

家電廠商。2025 年的 ROE 達 19.48%，顯示資產輕模式的高效率。隨著營收

規模擴大，規模經濟效益逐步顯現，營益率從 2024 年的 4.6%提升至 2025 年

的 7.9%，2025 年稅後淨利+103.6% YoY，營運呈現高度成⻑。 

 

 

 

圖三：營收穩健向上 

 
資料來源：宏碁智新 

 

圖四：營益率三年來成⻑ 6 倍 

 
資料來源：宏碁智新 
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 Acerpure 品牌全球化布局 

Acerpure 自 2020 年在台灣市場推出以來，即展開積極的國際化布局策略。

不同於許多台灣品牌先深耕本土再向外擴張的路徑，Acerpure 從⼀開始就採

取「立足台灣、放眼全球」的定位，將國際市場視為與台灣同等重要的戰略

目標，⼀方⾯反映台灣家電市場規模相對有限的現實，另⼀方⾯也充分運⽤

宏碁集團在全球市場的既有通路資源與品牌知名度。 

 

宏碁智新進軍全球市場，遍及台灣、日本、菲律賓、泰國、新加坡、英國等

20 多個亞太及歐洲國家。在亞太市場的拓展過程中，日本無疑是 Acerpure 最

重要的成功案例。日本作為全球家電產業最發達、消費者最挑剔的市場之⼀，

⻑期以來由 Panasonic、Sharp、Daikin、Hitachi 等本土品牌主導。 

 

2022 年 Acerpure Cool Pro 空氣清淨機獲得 mybest 評比網站綜合評分第⼀

名，在性能、靜音表現、能源效率等多個維度擊敗日本本土品牌，隨後在日

本樂天市場、Amazon Japan 以及實體通路如 Bic Camera、Yodobashi 友都八

喜等均取得亮眼銷售成績。「台灣品牌征服日本市場」的故事，充分證明產品

的競爭實力，不僅大幅提升 Acerpure 在其他市場的品牌形象，也為後續進入

其他亞洲國家奠定基礎口碑。 

 

東南亞市場是 Acerpure 近年來成⻑最快速的區域，包含印度、印尼、新加坡、

泰國、菲律賓、⾺來⻄亞等國家，這些市場的共同特徵包括經濟快速成⻑、

中產階級擴大、對空氣品質與健康議題的關注度提升，以及智慧家居滲透率

仍處於早期階段但成⻑潛力龐大。Acerpure 在這些市場的成功，很大程度上

得益於對在地通路的深度經營以及對消費者需求的精準把握。公司與各國主

要零售通路建立緊密合作關係，透過實體展示、促銷活動以及線上線下整合

行銷，快速建立品牌知名度。 

 

其中印度市場是宏碁智新最重要的戰略布局。印度擁有超過 14 億人口，是全

球第⼆大消費市場，且經濟維持高速成⻑，更重要的是，印度的家電滲透率

仍處於相對低位，意味著龐大的市場潛力尚待開發。2024 年 3 ⽉，宏碁智新

在印度成立第⼀家海外子公司 Acerpure India CE Private Limited 深化布局，

充分運⽤宏碁集團在印度深耕 26 年建立的通路網絡與品牌知名度，致力於

開發及拓展印度市場。 

 

Acerpure India 的產品策略採取差異化路線，除了引進在其他市場已獲成功

驗證的空氣清淨機、淨水器、吸塵器等產品外，更獨家推出 Acerpure TV 智

慧電視產品線，涵蓋 32 吋、43 吋、55 吋、65 吋、75 吋到 100 吋的完整規

格。這項策略充分考量印度市場的特性-電視是印度家庭最重要的家電產品之

⼀，且智慧電視市場正處於快速成⻑階段。 
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印度市場的另⼀個重要策略是與 Dixon Technologies 的合作。Dixon 是印度

最大的電子產品製造商之⼀。透過與 Dixon 的合作，Acerpure 能夠在印度本

地生產電視、空調等大型家電產品，不僅大幅降低物流成本與關稅負擔，更

符合印度政府推動的「印度製造」(Make in India)政策導向，有助於爭取政府

採購訂單與政策優惠。這種在地化製造策略，使 Acerpure 在價格競爭力上較

進口品牌具有顯著優勢，同時也能更快速地響應市場需求變化。 

 

印度子公司在成立短短不到兩年內，營收佔比已提升至宏碁智新整體營收的

35%，成為公司最重要的成⻑引擎。 

 

  圖五：宏碁智新由小家電跨入大型家電，開啟另⼀個成⻑動能 

 
資料來源：宏碁智新 Acerpure 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 產品設計獲國際肯定 

Acerpure 品牌的成功，很大程度上建立在卓越的產品設計與技術創新能力之

上。公司採取「Design-to-Value」的設計哲學，強調在合理的價格範圍內提

供最佳的功能性能與使⽤體驗，而非單純追求高價位或低價競爭。這種設計

理念使 Acerpure 產品能夠在功能、性能、美學與價格之間取得平衡，滿足追

求品質但又重視性價比的消費者需求。 

 

Acerpure 產品設計屢獲國際大獎肯定，充分證明其在工業設計領域的實力。

2022 年，Acerpure Cool 空氣循環清淨機同時獲得台灣精品獎 (Taiwan 

Excellence Award)與德國 iF 設計獎(iF Design Award)的雙重肯定，Acerpure 

Aqua 廚下淨水器獲得日本 Good Design Award；Acerpure Pro 高效淨化空

氣清淨機榮獲日本 mybest 選物網站評價第⼀名；2023 年，Acerpure Cozy 

智能 DC 循環扇獲得日本 Good Design Award，Acerpure Pro UVC 空氣清淨

機再度獲得台灣精品獎。2024 年，Acerpure Aqua 淨水器第⼆度獲得 Good 
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Design Award，Acerpure Pro Vero 環保淨化空氣清淨機獲得台灣精品獎。這

些獎項涵蓋產品功能創新、人機介⾯設計、材質運⽤以及環保永續等多個評

選維度，顯示 Acerpure 在產品開發上的全方位能力。 

 

在技術創新方⾯，Acerpure 持續投入研發資源，將最新的技術整合到產品中。

2024 年推出的 Acerpure Pro P5 空氣清淨機結合人工智慧技術，能夠透過多

重感測器即時監測 PM2.5、PM10、TVOC、溫度、濕度等環境參數，並透過

AI 演算法自動調整運轉模式，在空氣品質、噪音控制與能源效率之間達到最

佳平衡。該產品更整合 AWS 雲端平台，可收集⻑期環境數據進行分析，提供

個人化的空氣品質改善建議。這種結合物聯網、人工智慧與雲端運算的技術

整合能力，正是 Acerpure 作為科技品牌的核心競爭優勢。 

 

產品線規劃方⾯，Acerpure 採取「從基礎到旗艦」的完整覆蓋策略。以空氣

清淨機為例，Cool 系列定位入門級，提供基本的空氣淨化功能，適合預算有

限或空間較小的⽤戶。Pro 系列則定位中高階，提供更大的 CADR 值(潔淨空

氣輸出率)、更安靜的運轉、更智慧的控制功能，適合對空氣品質有較高要求

的家庭。Pro P5 旗艦機種更整合 AI 技術與 8 重感測器，提供最頂級的淨化效

能與智慧體驗。透過這種分層定位，Acerpure 能夠觸及不同價格敏感度與功

能需求的消費群體，最大化市場覆蓋率。 

 

產品開發速度也是 Acerpure 的重要優勢。相較於傳統家電大廠可能需要數年

時間規劃與開發新產品，Acerpure 憑藉相對精簡的組織架構與決策流程，能

夠更快速地響應市場趨勢與消費者需求。從概念發想、設計開發、原型製作

到量產上市，Acerpure 的產品開發週期顯著短於產業平均水準。這種敏捷性

使公司能夠快速推出符合市場潮流的新品，把握住市場機會。 

 

在製造策略方⾯，宏碁智新採取「設計在台灣、製造外包」的輕資產模式。

公司專注於產品設計、品牌行銷、通路管理與售後服務等高附加價值環節，

而將實際生產委託給專業 OEM/ODM 廠商。這種模式不僅避免龐大的固定資

產投資與製造管理複雜度，更能靈活調整產能以因應市場需求變化。在印度

市場，公司與 Dixon Technologies 的合作則兼顧在地製造的成本優勢與政策

優惠，展現靈活的製造策略思維。 

 

Acerpure 品牌的⻑期願景是成為「從台灣⾛向全球的智慧家居品牌」。公司

不只是要在特定產品類別中佔有⼀席之地，而是希望透過持續的技術創新與

品牌建設，成為消費者心目中智慧生活的代名詞。隨著物聯網技術的成熟與

智慧家居滲透率的提升，Acerpure 有機會透過生態系統整合能力，建立起難

以複製的競爭優勢，在全球智慧家電市場中佔據重要地位。 
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產業概述 
 

 全球智慧家電市場持續擴張 

家電產業屬於耐久性消費品產業，隨消費者對永續且智慧多功產品需求增加，

再加上健康需求成⻑且環保節能趨勢加強，帶動新產品家電產品⾛向節能效

率及智慧輕巧趨勢，智慧家電產業正處於快速成⻑的黃金期。 

 

根據市場研究機構的報告指出，全球家電市場在 2025 年產值為 7,424 億美

元，隨著消費者生活型態的改變與技術進步，大、小家電市場均能期待正成

⻑，2030 年將達到 11,568 億美元，年複合成⻑率為 9.3%。其中隨著生活趨

勢改變，消費者偏好省時多工的家電產品、講求健康的理念、具差異化質感

的產品，帶動智慧家電將以 11.5%的年複合成⻑率成⻑。 

 

在區域市場分佈方⾯，亞太地區預計將成為智慧家電市場成⻑最快且規模最

大的區域，到 2035 年將佔據全球市場份額的 44.5%，主要得益於亞太地區龐

大的人口基數、快速成⻑的中產階級、可支配收入的提升，以及對新科技接

受度較高的消費文化。印度、印尼及其他東南亞等新興市場的快速城市化與

消費升級，為智慧家電品牌提供龐大的成⻑空間，也正是宏碁智新主力拓展

與經營市場之目標。 

 

印度市場已是宏碁智新的新興成⻑引擎 

印度，作為全球第⼀大人口國與第四大經濟體，具備成為未來全球最大消費

市場的潛力。國際貨幣基金組織(IMF)預測，印度的 GDP 成⻑率在全球主要

經濟體中名列前茅。更重要的是，印度的人口結構年輕、中產階級持續擴大、

可支配收入快速提升、消費升級趨勢明顯，為家電品牌提供龐大的市場機會。 

 

宏碁集團在印度深耕 26 年，建立完善的銷售網絡與服務體系，宏碁品牌在印

度消費者心中已建立起「品質可靠、服務良好」的形象，既有的品牌知名度

與通路資源，為 Acerpure 進入印度市場提供強大的支持 

 

印度家電市場目前仍處於相對早期階段，滲透率遠低於已開發國家，意味著

巨大的成⻑空間。以空氣清淨機為例，印度主要城市的空氣污染問題嚴重，

德里、孟買等大城市經常出現嚴重霧霾，但空氣清淨機的家庭滲透率仍然很

低，主要集中在高收入族群。隨著健康意識的提升與可支配收入的增加，空

氣清淨機市場具備快速普及的潛力。類似的情況也存在於淨水器、智慧電視、

空調等品類，都呈現「需求強勁但滲透率低」的特徵。 

           圖六：印度大型家電滲透率仍低 

 
              資料來源：India Market Research 
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市場競爭態勢與展望  品牌差異化策略建立競爭優勢 

在全球家電市場中，競爭態勢可以說是極度激烈且複雜多元。日系品牌如

Panasonic、Sharp、Hitachi、Daikin 憑藉數十年的技術積累與品牌信任度，

在中高端市場佔據強勢地位。韓系品牌如 Samsung、LG 則以設計美學、智慧

化技術以及全產品線布局聞名，在全球市場均有顯著影響力。歐美品牌如

Philips、Dyson、Honeywell 則以技術創新與高端定位⾒⻑，在特定品類中具

備領導地位。中國品牌如小米、海爾、美的則以規模優勢、供應鏈整合能力

以及高性價比快速擴張，特別是在入門級與中階市場具有強大競爭力。 

 

宏碁智新的策略可以歸納為「技術與品牌的平衡者」，不像日系品牌那樣強調

高價高規，也不像中國品牌那樣單純打價格戰，而是在合理的價格帶提供高

規格的功能與良好的使⽤體驗。這種「Design-to-Value」的定位，正好切中

追求品質但又注重性價比的消費群體，在市場中開拓出獨特的生存空間。 

 

另⼀個重要差異化優勢在於產品開發的速度與靈活性。傳統大型家電集團由

於組織龐大、決策流程複雜，從產品概念到上市往往需要數年時間。Acerpure

憑藉相對精簡的組織與快速決策能力，能夠更迅速地響應市場趨勢與消費者

需求，快速推出相應產品，把握住市場機會。 

 

品牌建設方⾯，Acerpure 充分運⽤宏碁集團的全球知名度作為背書。雖然

Acerpure 是獨立的家電品牌，但在行銷宣傳中會適度突出「Acer Group」的

關聯，讓消費者對品牌產生信任感。同時，透過參與國際設計獎項評選、在

重要市場如日本取得銷售佳績、與知名通路業者合作等方式，持續提升品牌

形象與市場能⾒度。這種「借力使力」的品牌策略，使 Acerpure 能夠在相對

短的時間內建立起⼀定的品牌認知度與信任度。 

 

在⾯對中國品牌的競爭時，Acerpure 強調的是品質穩定性、售後服務以及品

牌形象。雖然中國品牌在價格上可能更具競爭力，但在品質⼀致性、⻑期可

靠性以及售後服務網絡方⾯，仍存在⼀定差距。Acerpure 透過嚴格的品質控

管、完善的售後服務體系以及積極的品牌建設，吸引願意為更好品質與服務

支付合理溢價的消費者。特別是在日本、新加坡等對品質要求較高的市場，

這種差異化優勢更加明顯。 

 

Acerpure India 的產品策略充分考量印度市場的特殊性。除引進在其他市場

已獲驗證的空氣清淨機、淨水器等產品外，更針對印度市場獨家推出智慧電

視產品線。這是因為電視是印度家庭最重要也是優先級最高的家電產品，市

場規模龐大且成⻑快速。Acerpure TV 提供從 32 吋到 100 吋的完整規格，涵

蓋入門到高階的不同價位帶。 

 

 

 

 

 

 



10 

與 Dixon Technologies 的合作是 Acerpure India 戰略的重要⼀環。Dixon 是

印度最大的電子產品製造商之⼀，為眾多國際品牌提供代工服務，擁有成熟

的生產技術與品質管控能力。透過在印度本地製造，Acerpure 不僅能大幅降

低物流成本與進口關稅，更重要的是符合印度政府推動的「印度製造」(Make 

in India)政策。印度政府對本地製造產品提供各種政策優惠，包括稅收減免、

補貼支持以及在政府採購中的優先權。對於計劃⻑期深耕印度市場的品牌而

言，本地製造幾乎是必然選擇。 

 

印度子公司在成立短短兩年內即創造驚人成績，2025 年營收佔宏碁智新家電

部門營收五成、佔整體營收的 35%，成為公司最大的單⼀市場。這種爆發性

成⻑不僅來自產品線的快速擴充，更反映印度市場對品質家電品牌的強勁需

求。 

 

展望未來，印度市場對宏碁智新的戰略意義將持續提升。隨著產品線的持續

擴充，包括空調、冰箱、洗衣機等大型家電，以及廚房電器、個人護理等小

家電，Acerpure 有機會在印度建立起完整的智慧家居品牌形象。 

 

宏碁智新的市場拓展策略將持續聚焦在三個方向： 

第⼀是「品牌與產品力中樞」-深化既有市場的滲透率，特別是在台灣、日本、

新加坡等已建立品牌知名度的市場，透過產品線擴充與通路深化，提升市場

佔有率； 

 

第⼆是「⻑期結構型戰略市場」-加速雙印市場(印度、印尼)的擴張，深化在

地供應鏈，建立法規與成本的⻑期壁壘，把握印度消費升級的黃金機會期，

力爭在短期內達到 1 億美元營收目標； 

 

第三是「營收與規模成⻑引擎」-集中資源於其他東南亞開發中國家高需求，

持續擴大產品線與通路覆蓋，提升市場佔有率。 

 

並且審慎評估進入具備潛力的新市場機會，過循序漸進的方式擴大全球市場

版圖。 

 

在產品策略方⾯，公司將持續擴充產品線的廣度與深度。廣度方⾯，計劃進

入更多家電品類，包括冰箱、洗衣機等大型家電，以及更多小家電品類，打

造完整的智慧家居產品生態系。深度方⾯，則針對既有產品線推出更多機型，

涵蓋不同價格帶、不同功能需求、不同使⽤場景，提供消費者更多選擇。 

 

       表⼀：宏碁智新 Acerpure 市場策略 

 
          資料來源：宏碁智新 
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 合併損益表 

 

  合併資產負債表 

 
資料來源：公開資訊觀測站、台新投顧整理 
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免責宣言說明 

免責聲明： 

台新證券投資顧問股份有限公司 (02)5589-9558  Fax：(02)3707-6769  地址：臺北市仁愛路四段 118 號 16 樓 ⼀百⼀

十三金管投顧新字第零貳壹號。本報告所載係根據各項市場資訊， 加以整理、彙集及研究分析。僅供參考，本公司不保

證其正確性及完整性。內容如涉及有價證券或金融商品相關記載或說明，並不構成要約、招攬、宣傳、建議或推薦買賣

等任何形式之表示，投資人如參考本報告進行相關投資或交易，應自行承擔所有損益， 本公司不負任何法律責任。另本

公司同時擔任木星基金總代理人，惟本公司投資研究部門與招攬木星基金之業務部門，不相隸屬且予適當區隔，不致侵

害客戶利益。此外，非經本公司同意，不得將本報告內容之部份或全部加以複製、轉載或散佈。 


